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rask avtale med EU om tollfrie kvoter, sier infor-
masjonssjefen.

Satser i Danmark

— Frionors strategi er & etablere sin egen produk-
sjon bade i Europa, Asia og Nord-Amerika. Nylig
ble Frionors danske datterselskap stiftet. Det
skjedde ved at konsernet kjopte opp sin egen
agent Thai — Den som na har fatt navnet Frionor
Danmark A/S. Det er her snakk om produkter
med basis i eksotisk fisk og skalldyr. Meningen er

at Frionor gjennom det danske datterselskapet
skal styrke sin posisjon pa cateringmarkedet, men
vurderer hele tiden en sterkere satsing i dagligva-
rehandelen. Konsernet har hatt hellet med seg i
lanseringen av asiatiske produkter som innbakte
kjempereker og blekksprutringer i Danmark.
Dessuten har introduksjonen av Fish and Chips i
hurtigmat-markedet veert sveert velykket. Rogde
opplyser at man planlegger en kraftig gkning i
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produkttilbudet. | tillegg til de nevnte asiatiske
produktene vil danske cateringkunder bli tilbudt et
omfattende utvalg av Frionors «Ishavsprodukter».

For dyr norsk fisk

Parallellt med okt satsing utenlands skjeerer Frio-
nor ned pa egne produksjonsbedrifter i Norge.
Trolig vil man avvikle produksjonen i Alta. — Dette
skyldes rett og slett at vi har problemer med & sel-
ge norsk fisk fordi den er blitt for dyr, sier Rogde.
Kun halvparten av Frionors totale rastoff er norsk
fisk. For konsernet er internasjonalt. Det skjgnner
vi godt nar vi vet at det har etablert egen virksom-
het i hele 30 land, samt at datterselskaper finnes i
Norge, Danmark, Sverige, Sveits, Tyskland, Stor-
britannia, Frankrike, USA, Australia, Thailand og
Singapore.

Industrikultur

Frionor mener at det ikke lenger er tilstrekkelig &
vaere markedsfaringskanal. — Vi ma sikre oss at vi
far mer ut av fiskeressursene vare og at norsk
kompetanse blir utnyttet globalt. Vi trenger en









































































